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ФИО: 
Skype: 
Номер контактного телефона: 
e-mail:
Страна проживания:
Языковая пара: английский-> русский
Предметная область: информационные технологии (Google)
Объем теста: 288 слов
Инструкции
— Максимально упрощаем текст без потери смысла и избегаем лишних слов.
— Капитализация «Вы» уместна в текстах писем.
— Точка в заголовках не ставится.
— Избегаем лексической и смысловой тавтологии и чрезмерного использования «Вы», «Ваш».
— Избегаем конструкций, при которых неодушевленные предметы совершают активные действия, например, «Крыши домов окрашиваются в красный, в то время как заборы окрашиваются белым».
[bookmark: _GoBack]— Следим за логикой текста: предложения должны быть согласованы и продолжать друг друга логически.
— При использовании местоимений нужно внимательно следить, к какому именно существительному они относятся, и не допускать двусмысленности.
— Избегаем отглагольных существительных.
— Как можно реже используем скобки и не заключаем в них целые предложения.
— Кавычки: двойные прямые ("…").
— Тире: везде среднее, Alt + 0150 (–). В числовых диапазонах среднее тире без пробелов (1–5 млн).
— Неразрывный пробел (Alt + 255) ставим:
1)	в числительных с более чем 4 цифрами: 10 000, 255 255;


2)	номерах телефонов и датах: +1 234 567-89-00, 28 ноября, 2013 год, +1 800 273-TALK (8255);
3)	сочетании числительное + существительное (или единица измерения): 15 видео, # пользователей (где вместо # может быть любая цифра), 15 МБ, 25 евро, 15 млн.

Глоссарий
Calls-to-action – призыв к действию. In advertising, this refers to the portion of ad copy that encourages consumers to actively engage in the purchase of a product or service.
Mobile-Friendly Test – проверка оптимизации для мобильных устройств. A set of tools for testing whether a page on your site is mobile-friendly. Test results include a screenshot of how the page looks to Google on a mobile device, as well as a list of any mobile usability problems that it finds.
Жирным шрифтом выделены заголовки.
	Оригинал
	Перевод

	Design great mobile sites
A bad mobile design can drive customers away — and a good one can make them smile. This course explains how to make your mobile sites good and fast.

What you’ll learn:
· How to make your mobile site user-friendly
· Making your mobile site fast

A lot of mobile sites are just awful — is yours?
Google created the Mobile-Friendly Test tool so you can test how easily a visitor can use your site on a mobile device. (This link is provided at the end of this training — if you don’t have a mobile site to test yet, keep it handy for later.) 

How to make your mobile site user-friendly
Google conducted a research study examining how a range of users interacted with a diverse group of mobile sites. The study uncovered 25 mobile site design principles for making mobile sites good, effective, and enjoyable for users. Here they are organized in five key areas:

· Easy navigation
· Easy search
· Easy conversions
· Easy forms
· Easy on mobile

Easy navigation

1) Keep calls-to-action front and center

· It’s easy to miss things on small screens, so always put your key calls-to-action where they won’t be missed.

2) Keep menus short, sweet — and distinct

· Present as few menu items as possible, and make their function obvious.  

3) Make it easy to get back to the homepage — use the logo

· When mobile users navigate through a site, they want an easy way to get back to the homepage.
· Participants expect to tap the logo at the top of a page to take them back to the homepage.

4) Don’t let promotions steal the show

· Promotions and ads that overshadow the site make it hard for users to do what they came for.
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